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Zielgruppen für die Chiemgau GmbH
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Synergie-Aufgaben Bereichsspezifische Aufgaben

Geschäftsfelder
1. Wirtschaftliche 

Erfolgsgrundlagen

2. Markenmanagement 

& Kommunikation

3. Touristische 

Produktentwicklung

4. Selektives 

Standort-Marketing

Zweck | Auftrag

Grundlagen für nachhaltig 

wettbewerbsfähiges und 

professionelles 

Wirtschaften & 

Netzwerken in der Region 

Bekanntheit & Stolz für 

unsere Sehnsuchts-

Region

Zeitgemäße 

touristische Angebots-

Dynamik, -Palette & -

Services gestalten

Bindung & 

Attraktivierung

standortstärkender

Betriebe & Branchen

Die neue Chiemgau GmbH
Fusion von Tourismus + Wirtschaftsförderung
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Synergie-Aufgaben Bereichsspezifische Aufgaben

Geschäftsfelder
1. Wirtschaftliche 

Erfolgsgrundlagen

2. Markenmanagement 

& Kommunikation

3. Touristische 

Produktentwicklung

4. Selektives 

Standort-Marketing

Definierte 

Schlüssel-

projekte

 Digitale Serviceplattform 

(inkl. begleitendem 

Beratungsangebot)

 Leerstands-Vermarktung 

und Vertrieb

 Lobby & Netzwerke 

 Monitoring

 Digitale Infrastruktur 

 Zentrale (Werbemittel)-

Beschaffung 

 Beteiligungsorientierter 

Marken-

Aktualisierungsprozess

 Kommunikationskonzept & 

-linie zur Dachmarke

 (Markenperformance 

(Messung)

 2-3 Jahres-Marken-

aktivitäten & 

Maßnahmenplan

 „Markenbotschafter“-

Konzept & Umsetzung (real 

bzw. inszeniert)

 Innen-Marketing 

Kampagne 

 regionales Placement in TV 

& Cinema

 zentralen 

Datenplattform (für die 

Förderung von 

Netzwerken) 

 Chiemgau Karte

 Gäste-App bzw. 

KI-Tool

 Buchungsplattform | 

Channel-Management 

| digitaler 

Gästeconcierge

 Mobilitätsangebote | 

letzte Meile 

 Konzept Kulinarik & 

regionalen Produkten

 Serviceagentur für 

Privatvermieter

 Branchen-, Betriebs- & 

Ziel-Katalog (Zielprofil)

 Prioritäten-Raster & 

Handlungskonzept zu 

den „erfolgskritischen“ 

Standortfaktoren aus 

Sicht der (Top-) 

Betriebe

 Regionale Synergie-

Flächen- & Funktions-

entwicklungskonzepte

Die neue Chiemgau GmbH
Fusion von Tourismus + Wirtschaftsförderung



Chiemgau Moments Winterkampagne

Winter Wonderland 2.0

• Unsere Überlegungen haben sich auf die 

zukünftigen Winter im Chiemgau konzentriert und 

wie wir Wintererlebnisse auch bei geringer 

Schneelage attraktiv an unsere Gäste 

kommunizieren können.

• Konzept: Wir kreieren einen Moment, in dem ein 

Model eine Schneekugel in den Händen hält. Diese 

Kugel fungiert als zentrales Element, um den 

„Chiemgau-Moment“ visuell erlebbar zu machen. 

Dadurch lassen sich auch „nicht-winterliche“ 

Themen optimal kommunizieren.

• Langfristiger Einsatz: Der Frame ist als vielseitig 

einsetzbares Marketingelement konzipiert, das 

uns ganzjährig begleiten soll, über die Wintersaison 

hinaus. Um diese Idee weiterzuentwickeln, planen 

wir weitere Aufnahmen im Jahr 2025.



Chiemgau Moments Winterkampagne



Evolution der Markenwerte CHIEMGAU
Markenwerte für die Chiemgau GmbH mit all ihren Sparten.

Erarbeitet im Strategieprozess 2024/2025



Dachmarkenkonzept
Aktuelle Gemeinsamkeiten im Chiemgau 



Dachmarkenkonzept
Aktuelle Gemeinsamkeiten im Chiemgau 



Umsetzung Dachmarkenkonzept
Gemeinsamer Rahmen

• Gemeinsame Schriftfarbe (Dunkelblau)

• Integration des Gestaltungselementes „Berge mit Welle“ 

Grün/Dunkelblau/Hellblau

• Textliche Verortung: „im Chiemgau“

• Bayern - Dachmarke By.TM





Unsere Vision:

Gemeinsam machen wir den 
Chiemgau zur attraktivsten 
und begehrtesten Region 
Europas.
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http://www.ruhpolding.de/tourismus-dashboard
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Tourismusorganisation ist der Landschaftsgärtner
•

(Marktforschung und Standortmarketing)

•

(Marketingmaßnahmen) 



Tourismusorganisation ist der Landschaftsgärtner
•

(Marktforschung und Standortmarketing)

•

(Marketingmaßnahmen) 

Beherberger, Gastronomen, 
Freizeit- und Dienstleistungsanbieter sind die Floristen
• (Angebot) 

• (Kundendienst) 
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http://www.chiemgaubiketrophy.de/


1 Do 1 So 1 Di 1 Fr 60 Jahre TCR Nachtspektakel 1 Mo 36 1 Mi

2 Fr 2 Mo 23 2 Mi 2 Sa 2 Di 2 Do

3 Sa 3 Di 3 Do 3 So 3 Mi 3 Fr RB Herbstletzt UA Festival

4 So 4 Mi 4 Fr 4 Mo 32 4 Do 4 Sa Ausweichtermin R66UA Festival

5 Mo 5 Do 5 Sa 100 Jahre SVR CAF 5 Di 5 Fr 5 So

6 Di 6 Fr 6 So 6 Mi 6 Sa 6 Mo 41

7 Mi 7 Sa 7 Mo 7 Do 7 So 7 Di

8 Do 8 So Pfingsten 24 8 Di 8 Fr 8 Mo 37 8 Mi

9 Fr 9 Mo 9 Mi 9 Sa 9 Di 9 Do

10 Sa 10 Di 10 Do 10 So 10 Mi 10 Fr

11 So Muttertag 11 Mi 11 Fr 11 Mo 33 11 Do 11 Sa

12 Mo 12 Do 12 Sa Fest Rettungsorganisationen 12 Di 12 Fr 12 So

13 Di 13 Fr 13 So 13 Mi 13 Sa 13 Mo 42

14 Mi 14 Sa 14 Mo 14 Do 14 So 14 Di

15 Do 15 So 15 Di 15 Fr 15 Mo 38 15 Mi

16 Fr 16 Mo 25 16 Mi 16 Sa 16 Di 16 Do

17 Sa SPD Sommerfest Kurpark 17 Di 17 Do 17 So 17 Mi 17 Fr

18 So 18 Mi 18 Fr 18 Mo 34 18 Do 18 Sa

19 Mo 19 Do 19 Sa 19 Di 19 Fr 19 So Kirta-Hutschn RBZUA Oktoberf.

20 Di 20 Fr 20 So 20 Mi 20 Sa 20 Mo 43

21 Mi 21 Sa 21 Mo 21 Do 21 So 21 Di

22 Do 22 So 22 Di 22 Fr 22 Mo 39 22 Mi

23 Fr 23 Mo 26 23 Mi 23 Sa 23 Di 23 Do

24 Sa 24 Di 24 Do 24 So 24 Mi 24 Fr

25 So Museumsfest HKM u Heimatmu 25 Mi 25 Fr 25 Mo 35 25 Do 25 Sa

26 Mo WM-Sportler Empfang 26 Do 26 Sa 26 Di 26 Fr 26 So

27 Di 27 Fr 27 So 27 Mi 27 Sa 27 Mo 44

28 Mi 60 Jahre Wetzst. Tischt. Masters 28 Sa 28 Mo 31 28 Do 28 So 28 Di

29 Do 60 Jahre Wetzst. 29 So 29 Di 29 Fr 29 Mo 40 29 Mi

30 Fr 60 Jahre Wetzst. R`ding Meile 30 Mo 27 30 Mi 30 Sa 30 Di 30 Do

31 Sa 60 Jahre Wetzst. Ch Bike Trophy 31 Do 31 So 31 Fr

09. - 18. 05. Frühlingsfest TS

17.-27.07. Gaufest Traunstein

Pfingstmontag

Sommernachts-HA

Mythen & Märchen

Maibaumfest Unternberg Alm

Fronleichnam

08.06. Pfingstroas Inzell 05.07. Falkensteinlauf Inzell 30.08.-14.09. Herbstfest Rosenheim 20.09.-05.10. Münchner Oktoberfest 20.09.-05.10. Münchner Oktoberfest

Dorffest

Reformationstag

Lebnsgfui Streetfood-Festival Dorffest

Lebnsgfui Streetfood-Festival

Lebnsgfui Streetfood-Festival

Sonnwendfeier UA

Sommernachts-HA

Mythen & Märchen

Waldfest Rauschberger Kulturschutzgebiet

Historische Feuerwehr 15 Jahre

Historische Feuerwehr 15 Jahre Kulturschutzgebiet

Mythen & Märchen

Mariä Himmelfahrt

Route66

Sommernachts-HA Route66

Almbauerntag

Almbauerntag

Kasperl-Theater Kurpark

Sommernachts-HA Georgiritt

Ausweichtermin R66

Hauptalmbegehung Knödelfest UA

100 Jahre SVR

100 Jahre SVR

60 Jahre TCR

Juni Juli August September OktoberMai
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