oeberve

uhpolding Tourismus l}l‘15.4.ZO




«  Diskussion & Fragen
A AN

Was haben wir heut fiir euch?

«  Einleitung Bgm. Justus Pfeifer

«  Unser Motto fiir heute

« Vorstellung Franz Bauer, Chiemgau GmbH

« Vorstellung unserer neuen Mitarbeiter

«  Tourismusstatistik und IRS18

« Neues aus dem Gastgeberservice

«  Aktuelles aus Marketing und Chiemgau Karte
. Ruickblick und Ausblick Veranstaltungen

« Ergebnisse der Gastebefragung 2024

www.ruhpolding.de




In Zeiten der Unsicherheit gilt ,Stark mitanand!”

Ukraine-
krieg
JALAN

4

Klima-
wandel
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Themenuberblick

1. Die neue Chiemgau GmbH

2. Chiemgau Moments

3. Zielgruppen der Chiemgau GmbH
4. Neues Dachmarkenkonzept




Zielgruppen fur die Chiemgau GmbH

ROLLE & ZWECK VERANTWORTUNG
unseres Tun & Wirkens
Bauen &
Wohnen Infrastruktur
Identitit & () e
Bewusstsein - skesee Y | bensraum Landratsamt
aunstel Leben - Wohnen -
Ge;glz‘idalil:;t & sich Entwickeln Kl.lll:ur
Bevolkerung & Kommunen
Attraktiver & Chiemgau GmbH
strahlender
A
CHIEMGAU
Bekanntheit & Freizeitraum Wir'r::flh"a‘&s‘
H H Kraft & Energie = zentrale
BegehﬂICthIt tanken Markenverantwortung
L Gaste m Kommunen g un;g::‘;::: - = wichtige
: - Markenmitae UI'Ig
CHiEMGAy  Bildung




Die neue Chiemgau GmbH
Fusion von Tourismus + Wirtschaftsforderung

Bereichsspezifische Aufgaben

1. Wirtschaftliche 2. Markenmanagement 3. Touristische 4. Selektives

Geschaftsfelder Erfolgsgrundlagen & Kommunikation Produktentwicklung | Standort-Marketing

Grundlagen fur nachhaltig

wettbewerbsfahiges und | Bekanntheit & Stolz fir , Z.eltgemaBe Bmd_ung &
. touristische Angebots- Attraktivierung
Zweck | Auftrag professionelles unsere Sehnsuchts- . .
. : Dynamik, -Palette & - | standortstarkender
Wirtschaften & Region

Netzwerken in der Region Services gestalten | Betriebe & Branchen




Die neue Chiemgau GmbH
Fusion von Tourismus + Wirtschaftsforderung

Bereichsspezifische Aufgaben

. 1. Wirtschaftliche 2. Markenmanagement 3. Touristische 4. Selektives
Geschaftsfelder o ) :
Erfolgsgrundlagen & Kommunikation Produktentwicklung | Standort-Marketing
— Digitale Serviceplattform — Beteiligungsorientierter — zentralen — Branchen-, Betriebs- &
(inkl. begleitendem Marken- Datenplattform (fur die Ziel-Katalog (Zielprofil)
Beratungsangebot) Aktualisierungsprozess Forderung von —  Prioritaten-Raster &
— Leerstands-Vermarktung — Kommunikationskonzept & Netzwerken) Handlungskonzept zu
und Vertrieb -linie zur Dachmarke — Chiemgau Karte den ,erfolgskritischen®
— Lobby & Netzwerke — (Markenperformance — Gaste-App bzw. Standortfaktoren aus
- — Monitoring (Messung) KI-Tool Sicht der (Top-)
Definierte _ Digitale Infrastruktur — 2-3 Jahres-Marken- — Buchungsplattform | Betriebe
Schlissel- _ Zentrale (Werbemittel)- aktivitaten & Channel-Management |~ Regionale Synergie-
projekte Beschaffung MaRnahmenplan | digitaler Flachen- & Funktions-
_ Markenbotschafter - Gasteconcierge entwicklungskonzepte
Konzept & Umsetzung (real | — Mobilitdtsangebote |
bzw. inszeniert) letzte Meile
— Innen-Marketing — Konzept Kulinarik &
Kampagne regionalen Produkten
— regionales Placementin TV |- Serviceagentur fur
& Cinema Privatvermieter




Chiemgau Moments Winterkampagne

Winter Wonderland 2.0

+ Unsere Uberlegungen haben sich auf die
zukunftigen Winter im Chiemgau konzentriert und
wie wir Wintererlebnisse auch bei geringer
Schneelage attraktiv an unsere Gaste
kommunizieren kénnen.

» Konzept: Wir kreieren einen Moment, in dem ein
Model eine Schneekugel in den Handen halt. Diese
Kugel fungiert als zentrales Element, um den
,Chiemgau-Moment“ visuell erlebbar zu machen.
Dadurch lassen sich auch ,,nicht-winterliche*
Themen optimal kommunizieren.

» Langfristiger Einsatz: Der Frame ist als vielseitig
einsetzbares Marketingelement konzipiert, das Echt und unvergesslich.
uns ganzjahrig begleiten soll, Gber die Wintersaison
hinaus. Um diese Idee weiterzuentwickeln, planen
wir weitere Aufnahmen im Jahr 2025.




Chiemgau Moments Winterkampagne

<

Echt und unvergesslich. At Echt ugid upvergesslich.

viL B

-

Jetzt Wintermomente sammeln Jetzt Wintermomente sammeln




Evolution der Markenwerte CHIEMGAU

-
CHIEMGAU
CHIEMSEE

"l R
pesy wnyypnesq - apPd

Markenwerte fur die Chiemgau GmbH mit all ihren Sparten.
Erarbeitet im Strategieprozess 2024/2025

Idyll- bzw. Idealbild einer Chiemgauer Herzlichkeit &
sanften, genussvoll Gastfreundschaft,
erlebbaren, Gemeinschaft, Tradition und

aktives Engagement als
gewachsenes
Selbstverstandnis des
sozialen Lebens

voralpinen Natur,
eingebettet zwischen
Seen, Bergen,

Wiesen, Dérfer und
charmanten Kleinstadten

Nachhaltig verwurzelt,
ideen- & einfallsreich,
sportlich, [&sungsorientiert

Geopolitisch im Herzen
Mitteleuropas, logistisch
und infrastrukturell
zwischen pulsierenden
Zentren, klein & fein
mitten im grinen /
alpinen Vorland



Dachmarkenkonzept

Aktuelle Gemeinsamkeiten
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Dachmarkenkonzept
Aktuelle Gemeinsamkeiten im Chiemgau
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Umsetzung Dachmarkenkonzept
Gemeinsamer Rahmen

« Gemeinsame Schriftfarbe (Dunkelblau)

 Integration des Gestaltungselementes ,,Berge mit Welle*

Grun/Dunkelblau/Hellblau

» Textliche Verortung: ,,im Chiemgau*

 Bayern - Dachmarke By.TM



Wie SEtzen Wir die neue Dachmarke um? BAYERISCHE ALPEN

‘ /\‘\(\
CHIEMGAU 7 RUHPOLDIN

BAYERISCHE ALPEN

«  Modemisierung des Markenauftritts Ruhpolding dringend erforderlich

«  Beide Marken starken sich gegenseitig

« (Gemeinsame wiedererkennbare Identitdt — die Ortsmarke bleibt im Vordergrund
«  (Gemeinsame Umsetzung mit Chiemgau GmbH in den nachsten Monaten

- Prasentation voraussichtl. bei Hauptalmbegehung am 6.8.

«  Schrittweise Umstellung Online - Print — Beschilderung bis 2026

M www.ruhpolding.de




Unsere Vision:

Gemeinsam machen wir den
Chiemgau zur attraktivsten
und begehrtesten Region
Europas.



Unsere Mitarbeiter

www.ruhpolding.de



Neue Mitarbeiter

Allan Glimpel (37), ab 5.5. Online
Marketing (Webseite, Soziale
Medien, Digitale Systeme)

Johanna Ressel (31), seit 1.11.24
~ B Tl Gaste- und Gastgeberservice mit
. Schwerpunkt ,Gruppenreisen”

M www.ruhpolding.de




RTK Personal , Alter Bahnhof”

Vorstand: Gregor Matjan
Stv. Vorstand: Herbert Ringsgwandl

RTK Verwaltung

Thomas Teistler
Lara Schadlich

» Kfm. Leitung

* Personal

* Buchhaltung

 (Controlling

» Vertrage

» Allgemeine
Verwaltung

Infrastruktur

Cornelia
Hartmann

Loipen, Wege,
Beschilderung
(online und offline)
Projekte

Steuerung Bauhof
Werbung Vita Alpina
Sportevents

Werbung

Lisa Beilhack
Allan Glimpel

Online-Marketing
Soziale Medien
O'KEMA, Broschiiren
Content Produktion
Verwendung der
Marke Ruhpolding
Digitale Infrastruktur

Veranstaltungen

Verena Ermer

* Winterpark
(Rauhnachtsmarkt,
Championspark, ...

» Traditions- und
Kulturveranstaltungen

« Festivals (Streetfood,
Route66)

» Veranstaltung Dritter

* Aktivprogramm
(Wanderungen, etc)

* VA Ankiindigungen

www.ruhpolding.de



Tourismuskennzahlen
Kalenderjahr 2024

www.ruhpolding.de



NEU: Ruhpolding Tourismus Dashboard

AN
RUHPOLDING RUHPOLDING TOURISMUS DASHBOARD * Zeltraum auswéhien

nnnnnnnnnnnnnnn

ANKUNFTE im 4-Jahresvergleich Die Ankiinfte stiegen von 2023 auf 2024
um1

« (ffentliche zugangliche Darstellung
der wichtigsten Tourismusinfos und
-kennzahlen unter

www.ruhpolding.de/tourismus-dashboard

« /iel: transparente und einheitliche
Diskussionsgrundlage

. monatlich aktuell
~ wird laufend erweitert

0
Januar Februar arz April Mai Juni Juli August September  Oktober November Dezember
M www.ruhpolding.de

UBERNACHTUNGEN im 4-Jahresvergleich



http://www.ruhpolding.de/tourismus-dashboard

Ankiinfte nach Tourismusjahren

GASTE

147.115 —— 148.974
143.693 135.225 =

—_—
- 122689 —— 121.729 —— 122.416 127.547
101,054 —— 107.165 ‘ ‘ ‘ \ /

82.883

2013/2014 2014/2015 2015/2016 2016/2017 2017/2018 2018/2019 2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024

« Ankiinfte auf Rekordhoch - Erfolg unseres Tourismusmarketings
w Uber 10 Jahre +47%
« (Corona wurde sehr gut weggesteckt

M www.ruhpolding.de




25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Ankiinfte 2024: 150.901 +1,6%

2023 m 2024

RUHP LDM

BAYERISCHE ALPEN

Die 150.000er Marke
wurde 2024 geknackt!

Das 4. Quartal war mit
+10,2% extrem positiv

Grinde:

* Sicherheitsbedurfnis
» Wirtschaftskrise

* Laufende Kampagne

Negativ waren die
Euro2024 sowie die
Schlechtwetterereignisse
im September

www.ruhpolding.de




120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

Ubernachtungen 621.879 -0,7%

m 2023 w2024

/W\
LDI

AYE SCHE ALPEN

Zahlen ohne
/weitwohnungen und
Dauercamper!

Die steigenden Anklinfte
konnten die kirzeren
Ubernachtungen nicht
kompensieren.

4. Quartal brachte eine
Steigerung von 3,2%

Durchschnittl. Aufenthalts-
dauer sinkt auf 4,12 Nachte

www.ruhpolding.de




14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

Januar

Ankiinfte Q1/25 -6,2%

Februar
m2023 m2024 w2025

TS

ol )
LDI

BAYERISCHE ALPEN

Januar sehr gute Entwicklung
(+9,4%)

Schneemangel im Februar

Marz aufgrund der spaten
Faschingsferien und
Osterfeiertage relativ
schwach.

Insgesamt aber +5,2%
gegeniiber 2023!

/wischenbilanz erst mit
Ende Juni sinnvoll.

www.ruhpolding.de




70.000

60.000

50.000

40.000

30.000

20.000

10.000

Ubemnachtungen Q1/25 -9,3%

Januar

Februar

m2023 m2024 w2025

ol )
LDI

BAYERISCHE ALPEN

s Durch Kurzurlaube sinkt
durchschnittl. Aufenthalts-
dauer unter 4 Néachte. (3,98)

~ Marz +21,3% ggu. 2023

www.ruhpolding.de
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Drei tourismusstrategische Schwerpunkte

1. Neue Gastegenerationen gewinnen

2. Gute Stammgadste halten

3. Touristische Wertschépfung steigern

Neue junge Gastegenerationen erwagen
Ruhpolding als Urlaubsort durch
seine mutige Positionierung und sein
vielféltiges Angebot (relevant Set).

Wir bieten bestehenden Gasten
bediirfnisgerechte Angebote zur richtigen
Zeit und schaffen so neue Urlaubsanlasse,
um wiederzukommen.

Unsere Gdste erleben ein intensives
Heimatgefiihl in Ruhpolding, indem
sie entsprechend nachhaltige Erlebnisse
(mit der Chiemgau Karte) konsumieren.

Steigender Anteil der Gaste
unter 40 an allen Gasten.

Steigender Anteil an wiederkehrenden
Gasten mit mehr als 5 Nachtigungen.

Steigende Ausgaben der Gaste It.
Gastebefragung iber der Inflationsrate.

23,5% = 253% v

67,7% = 70,5% v

€ 1.759 = €1.939 (+10,2%) v

Zahlen aus Gastebefragung Ruhpolding, subjektive Angaben

www.ruhpolding.de



Ubernachtungspreise Siidtirol — Tirol - Bayern  RUHP LD/Iﬁ\

BAYERISCHE ALPEN

Entwicklung Durchschnittspreis (ADR) KOML » PARTNER
Alpenraum & nach Destinat - Stand April 2025

w—Alpenraum e=—=Tiro| ~—Bayern

Sudtirol RATEROARD

FreTT e

600 €
550 €
500 €
450 €
400€
350 €
300€
250 €
200€ =7 ) 5 o
150 € " Preisdurchsetzung 01.12.24 - 31.03.25:

- Alpenraum: € 325 (+5,7% im vgl. zum VJ)
100€ - Tirol: € 345 (+4,1% im vgl. zum Vorjahr)

- Stdtirol: € 344 (+8,3% im vgl. zum Vorjahr)
- Bayern: € 221 (+5,1% im vgl. zum Vorjahr)

M » ' : ! www.ruhpolding.de




NEUIGKEITEN IRS18 BUCHUNGSSTRECKE

www.ruhpolding.de
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IRS18-Buchungen iiber unseren Destinationskanal
(alle Portale und Seiten)

« (Gesamt 3.850 Buchungen, Aufrufe Unterkunfts-Detailseite
2.781.585€ Umsatz o
« /22 50€ Umsatz 8.000
7.000
pro Buchung 000
« 61.689 Ubernachtungen 5000 l
4,000
(10%) von 9.756 Gasten 3000
August: Herbst- & Winterbuchungen Januar: Sommerbuchungen
- - 2000
2,5 Gaste pro Buchung -
. Stdrkster Buchungsmonat: 0 o o M MR A NG T h R Ee SN LMD e esBe oy
SSESSE5S5E555555555555:55:5:s:5ss5s8c2c2c2c25¢8

Januar (534 == =======ssssssssssssssses

www.ruhpolding.de
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SCHE ALPEN

IRS18-Buchungen iiber die RTK Website und Tourist Info
im Vergleich

ZV Berchtesgaden
Chiemsee-Alpenland

Reit im Winkl
Bad Reichenhall
Schonau

Achental

Aschau

Chiemgau GmbH

600.079 €
678.209 €
198546 €
23.177 €
165321 €
204823 €
107.241 €
86.889 €
115.469 €
104972 €
76.169 €
141056 €
3153 €
114774 €

665.967 €
563.104 €
452329 €
581.186 €
258406 €
91.160 €
141947 €
133678 €
76.176 €
85.404 €
114188 €
44037 €
167.047 €
13565 €

1.266.045 €
1241313 €
650.875 €
604362 €
423727 €
295983 €
249188 €
220567 €
191.645 €
190375 €
190357 €
185.095 €
170.200 €
128338 €

www.ruhpolding.de



Neuer Erlebnisshop HSD / TSmart

@ HOLIDU Erlebnisse & Ticketing

«  Aktiver Ticketvorverkauf am Tl-Schalter & Online ftr
« Eigenveranstaltungen wie Mythen & Marchen, Route66, ...
» Aktivprogramm / gefiihrte Wanderungen
«  Geringere Provision, bessere Preisgestaltung (giinstiger VWK)
Biathlon-Ticketing lauft weiter tiber Reservix

«  Aktives Veranstaltungsmarketing méglich Gber neuen Gastenewsletter,
z.B. Mindest- und Restkontingente

J

M www.ruhpolding.de




GASTGEBERSERVICE

www.ruhpolding.de



NEU:
Gastgeberstammtisch

| ~———
\ —

« Ziele: Erweiterung des Serviceangebots fiir Gastgeber, Forderung des Austauschs
zwischen Gastgebern und Tourist-Information, Netzwerkbildung unter Gastgebern

«  Themen im Fokus: IRS18 und digitale Buchungssysteme, Meldewesen,
Unterstiitzung bei der Preisgestaltung, aktuelle Herausforderungen und individuelle
Anliegen der Gastgeber.

«  \orteile: Praktische Losungen und Unterstiitzung durch die Tourist-Information,
regelmaRige Treffen in kleinem Kreis und Austausch der Gastgeber

« 1. Termin am 06. Mai 2025 um 17 Uhr im Raum Zeller Sepp
«  Anmeldung tber +49 (0) 8663 / 8806-49 oder peter.heinrich@ruhpolding.de

M www.ruhpolding.de




Ortsiibliche Vermietungstage in Ruhpolding

«  Auskunft hierzu erhalten Sie bei der Tourist Information

« |n den letzten Jahren verzeichneten Vermietungsbetriebe mit weniger als 10
Betten in Ruhpolding durchschnittlich mehr als 90 Ubernachtungen pro Jahr.

2023 : 93 Nachte (13,2 Wochen) = 25,36 % Auslastung
2024 : 97 Nachte (13,8 Wochen) = 26,51 % Auslastung

M www.ruhpolding.de




Unser neuer Schwerpunkt , Gruppenreisen”

« Tradition aus Zeiten Dr. Degeners
«  Incoming”-Zug/Bustourismus = selbstorganisierte Reisen
« GroBer Hebel fiir Kampagnen & Ubernachtungszahlen

« Welche Gruppen?
« (Biathlon-)Fanclubs (Sommeraufenthalt)
« Sportclubs (Trainingslager), auswartige Trachtenvereine, Oldtimerclubs
» Wander & Radlgruppen
* Firmenevents

 Familienzusammenfiihrungen & Hochzeitsgesellschaften, ... Persona Helmut Wik|e,w,
. Wir fihren Angebot & Nachfrage zusammen - on Grupoe oo fr seinen

« Schritt 1 Angebotsabfrage bei den Gastgebern Biathlon-Fanclub Schmalkalden

M www.ruhpolding.de




Aktuelles aus Marketing
und Chiemgau Karte

www.ruhpolding.de
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Die wichtigsten booking.com Reisetrends 2025

1. Nachttourismus 4. Generationeniibergreifendes Reisen

« (Orte mit wenig Lichtverschmutzung . Familientreffen

« Sterngucken & Wissenserweiterung . Altere finanzieren Reisen der Jiingeren

2. Tiefenrevitalisierung 5. Mannergruppen

« | ebensverlangernde Aktivitaten = Selbstfindung

. Tiefenentspannung ~ Freundschaftspflege

3. Kl als Reiseplaner 6. Zeitlose Abenteuer

. Reisevorschlage nach eigenen Bedurfnissen . Auch Altere verlassen im Urlaub die Komfortzone
~ Fokus auf Nachhaltigkeit « Unbekiimmertheit bei neuen Erlebnissen

www.ruhpolding.de




Unser neues O‘'Kema #8 ist da!

« Auflage 70.000, davon 1.500 in Englisch
«  Beileger im Servus Magazin 1/25 (Auflage 59.000)
« |n der Tl erhaltlich

«  Themen
* Kletterwald Unternberg
Franzi Preul}

Schaukaserei Hocherbalm
Wand| Klausmeisterhof

Skipioniere Familie Plenk u.v.a.m.




Unsere Projekte fiir Gdaste und Einheimische
o




UNSER KAMPAGNENSLOGAN 2024/25

Ruhpolding — Heimat fiir Erinnerungen

s Unverwechselbar

w7 Zielgruppen: Junge Familien und Best Agers

. /iel: Aktivierung von Stammgdsten

s Kann spater durch andere Slogans abgeldst werden

/\4\(\ www.ruhpolding.de



Ruhpolding / Ruhpolding
Heimat fur - Py e Heimat fiir
Erinnerungen Dy | -, Erinnerungen

www.ruhpolding.de



Ergebnisse der Kampagne

« Lauft seit Anfang Juli 2024 durchgehend auf
Google, Facebook & Instagram

«  +50% mehr Nutzer auf der Unterkunftssuche
a  +200% mehr Nutzer auf der ,Wandern“-Seite

«  +280% mehr Nutzer auf der Veranstaltungs- und Ausflugsseite
«  +285% mehr Nutzer auf der Mountainbike/E-Bike-Seite

M www.ruhpolding.de




Neuigkeiten Chiemgau Karte

Siegsdorf, Bergen, Grassau neu dabeil

Chiemgau GmbH mdchte die Karte chiemgauweit aufstellen
Umlageerhéhung von 2,50 auf 3,50 ab Mai 2025!

2024 Sonderausschittung, 2025 wieder Marketingbudget!

Viele tolle neue Angebote:

* Meine Bergwelt Kletterwald & Flyline Unternberg

* Salzburger Freilichtmuseum GroRgmain!

* Lokwelt Freilasssing

« EFA Mobile Zeiten (Amerang) — Deutsche Automobilgeschichte pur
» Parker Outdoor — Verleih von Wasserportgeraten am Chiemsee

* Reversible Golf Patting (Riedering)

A

» Bergbaumuseum Achthal
M www.ruhpolding.de




Ein Gefiihl der Freiheit

Fahrspal} und Nervenkitzel auf der Fly-Line am
Unternberg. Auf circa 600 Meter Linge schweben
Sie durch den Wald, bevor Sie auf der circa 300
Meter langen Fly-Line-Up wieder zum Abflugturm
zuriickgefiihrt werden.




Nicht mehr in der Chiemgau Karte

«  Mozartexpress durch RVO gekiindigt

«  ABER: neues Angebot aulRerhalb der Chiemgau Karte ,SalzburgExpress”
(betrieben durch Alpenland Reisen)

« Tickets mit ausschlieBlich mit Sitzplatzkontingent online oder in der Tl erhaltlich

« Erwachsene 15€, 4-16 Jahre 5€, darunter gratis (ohne Eintritte/Fiihrungen)

«  Fahrzeiten Dienstag & Donnerstag, neue Routenfiihrung!

8:45 Inzell Feriendorf — 9:00 Inzell Busbahnhof - 9:25 Ruhpolding -
AN 9:45 Siegsdorf Tl — Terminal Salzburg Siid (Nonntal), Riickfahrt um 16:30

www.ruhpolding.de




RUHPOLDING

EEEEEEEEEEEEEE

Veranstaltungen

Riickblick 2024
Vorschau 2025

www.ruhpolding.de




Tourismus als Garten

« Tourismusorganisation ist der Landschaftsgartner

* Sie bereitet den Boden, damit etwas wachsen kann
(Marktforschung und Standortmarketing)

« Fir die Bodenqualitat werden die am besten geeigneten Erden und Diinger
ausgesucht, die zur Region passen (MarketingmaBnahmen)

M www.ruhpolding.de




Tourismus als Garten

e N

« Beherberger, Gastronomen,
Freizeit- und Dienstleistungsanbieter sind die Floristen

» Welche Pflanze / Frucht passt am besten zum Garten? (Angebot)
» Wie pflege ich meine Pflanze am besten fir den groBtmdoglichen Ertrag? (Kundendienst)

M www.ruhpolding.de




Nur wenn alle zusammenspielen, sich gegenseitig unterstiitzen
erganzen und vertrauen, wird unser Garten bliihen und gedeihen.

www.ruhpolding.de



Beispiel Tradition auf da Roas BAYERISCHE ALPEN

~ Veranstaltungen

. StralRensperrung

« aktive Empfehlung
der Gastgeber

* Brauchtum

« gemitliche

Tradition +

Freuen Sie sich auf gelebte bayerische Tradition, wahrend Sie gematliich Adh Ve rl a n e rte

im Biergarten oder in der AuBengastronomie sitzen

Bei schly Wetter findet die Roas verkleinert i gewahit

Gastronor trieben statt .e .

e W e Ve i - e adenoffnungszeiten

ab Fronleichnam bis Ende September

jeden Donnerstag ab 18:30 Uhr

entlang der Hauptstr. | Ortszentrum
S RUHPOLDING

M www.ruhpolding.de




Events als spiirbares Marketinginstrument

2

Winterpark

Nordic Experience
Britische Meisterschaften
Chiemgau Bike Trophy
Lebensgfui

Route66
Traditionsveranstaltungen
Wanderherbst
Aktivprogramm

—> Ortsbelebung

- Wintersporturlaub

—> Auslandsmarkt

—> Radtourismus

—> Familienurlaub

—> Best Ager und special Interest
—> Imagetrager fiir Bayerische Alpen
—> Wandertourismus

—> Ruhpolding speziell erleben

www.ruhpolding.de




Riickblick 2024 / 2025

« | ebnsgfui Streetfood Festival

« Ausfall Route 66
«  (GroRer Krampuslauf der Rauschberg-Pass
«  Waldweihnacht der Miesenbacher

« Erfolgreiches Winterparkkonzept

% AN




Ausblick 2025 / 2026

Al

Eigenveranstaltungen

Rauhnachtsmarkt
Familien-Eisdisco
Osterdorf

Aktivprogramm
Beachparty Grill&Chill (?)
Traditionsveranstaltungen
A bsonderer Weg

Veranstaltungen Dritter

AWSA-Meisterschaften
Sportdrztewoche

SVR-Meile

Vereinsfeste

60 Jahre Wetzstoana

Wir machen Musik
Nachtspektakel

Alpin FM

100 Jahre SVR

Almbegehung / Aimbauerntag
Tischtennis Masters und Race
Georgiritt und -tag
Perchtenlauf

o
RUHPOLDIN

AYERISCHE ALPEN

Kooperationen

Nordic Experience (?)
Chiemgau Bike Trophy
Chiemgau AlmFestival
Radlfriihling / Wanderherbst
Lebensgfui
Mythen&Méarchen

Route66

Silvester

www.ruhpolding.de




Chiemgau Bike Trophy 31.5.2025

« Alternative zur Chiemgau Team Trophy

« Bewerbung und Anmeldung lauft unter
www.chiemgaubiketrophy.de

w2025 Start in Inzell, 2026 in Ruhpolding

« 3 Routen (42 km, 62 km, 84 km) tber
Bergen & Siegsdorf

CWW
S

" |

-ﬂf
< P4
i/

%

30.-31. Mai 2025

MELDE DICtt JETZT AN ¢ SICHERE DIR DEINEN STARTPLATZ



http://www.chiemgaubiketrophy.de/

Veranstaltungen Sommer 2025

o
RUHPOLD

BAYERISCHE ALPEN
Mai Juni Juli August September Oktober
1 Do |Maibaumfest Unternberg Aim 1 So 1 Di 1 Fr |60Jahre TCR Nachtspektakel 1 Mo 36| 1 Mi
2 Fr 2 Mo 23| 2 Mi 2 Sa |60Jahre TCR 2 Di 2 Do
3 Sa 3 Di 3 Do |100Jahre SVR 3 So 3 Mi 3 Fr |RBHerbstletzt  UA Festival
4 So 4 Mi 4 Fr |100 Jahre SVR 4 Mo 32| 4 Do 4 Sa |Ausweichtermin R UA Festival
5 Mo 5 Do 5 Sa |100Jahre SVR CAF 5 Di 5 Fr 5 So |Ausweichtermin R66
6 Di 6 Fr 6 So 6 Mi |Hauptalmbegehung 6 Sa |Knodelfest UA 6 Mo 41
7 Mi 7 Sa 7 Mo 7 Do |Sommernachts-HA 7 So |Georgiritt 7 Di
8 Do 8 So |Pfingsten 24| 8 Di 8 Fr 8 Mo 37 8 Mi
9 Fr 9 Mo |Pfingstmontag 9 Mi 9 Sa 9 Di 9 Do
10 Sa 10 Di 10 Do 10 So |Kasperl-Theater Kurpark 10 Mi 10 Fr
11 So |Muttertag 11 Mi 11 Fr 11 Mo 33[ 11 Do 11 Sa |Almbauerntag
12 Mo 12 Do 12 Sa |Fest Rettungsorganisationen 12 Di 12 Fr 12 So |Almbauerntag
13 Di 13 Fr 13 So 13 Mi 13 Sa |Route66 13 Mo 42
14 Mi 14 Sa 14 Mo 14 Do |Sommernachts-HA 14 So |Route66 14 Di
15 Do 15 So 15 Di 15 Fr |Maria Himmelfahrt 15 Mo 38| 15 Mi
16 Fr 16 Mo 25| 16 Mi [Mythen & Mérchen 16 Sa 16 Di 16 Do
17 Sa |SPD Sommerfest Kurpark 17 Di 17 Do 17 So 17 Mi 17 Fr
18 So 18 Mi 18 Fr 18 Mo 34| 18 Do 18 Sa
19 Mo 19 Do |Fronleichnam 19 Sa |Historische Feuerwehr 15 Jahre 19 Di 19 Fr 19 So |Kirta-Hutschn RBiUAOk{OberfA
20 Di 20 Fr 20 So |Historische Feuerwehr 15 Jahre 20 Mi 20 Sa |Kulturschutzgebiet 20 Mo 43
21 Mi 21 Sa |Waldfest Rauschberger 21 Mo 21 Do 21 So |Kulturschutzgebiet 21 Di
22 Do 22 So 22 Di 22 Fr 22 Mo 39[ 22 Mi
23 Fr 23 Mo 26| 23 Mi |Mythen & Marchen 23 Sa 23 Di 23 Do
24 Sa 24 Di 24 Do |Sommernachts-HA 24 So 24 Mi 24 Fr
25 So |Museumsfest HKM u Heimatmu 25 Mi 25 Fr 25 Mo 35| 25 Do 25 Sa
26 Mo |WM-Sportler Empfang 26 Do |Sonnwendfeier UA 26 Sa 26 Di 26 Fr 26 So
27 Di 27 Fr |Lebnsgfui Streetfood-Festival 27 So 27 Mi 27 Sa 27 Mo 44
28 Mi |60 Jahre Wetzst.\Tischt. Masters | 28 Sa |Lebnsgfui Streetfood-Festival 28 Mo 31| 28 Do 28 So 28 Di
29 Do |60 Jahre Wetzst. 29 So |Lebnsgfui Streetfood-Festival 29 Di 29 Fr |Dorffest 29 Mo 40( 29 Mi
30 Fr |60 Jahre WetzsL\R‘ding Meile 30 Mo 27| 30 Mi [Mythen & Marchen 30 Sa |Dorffest 30 Di 30 Do
31 Sa |60 Jahre Wetzst.\Ch Bike Trophy 31 Do |Sommernachts-HA 31 So 31 Fr |Reformationstag

09. - 18. 05. Friihlingsfest TS

08.06. Pfingstroas Inzell

05.07. Falkensteinlauf Inzell

30.08.-14.09. Herbstfest Rosenheim

20.09.-05.10. Miinchner Oktoberfest

20.09.-05.10. Miinchner Oktoberfest

% A

17.-27.07. Gaufest Traunstein

www.ruhpolding.de




RUHPOLDING
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Gastebefragung
Vergleich der Tourismusjahre 2023/24

www.ruhpolding.de




Gastebefragung Vergleich T)22/23 - 23/24

« Urlaubszufriedenheit gleichbleibend hoch (@ 1,68 auf Skala von 1-5)
«  Hohe Zufriedenheit mit der Tourist Info (@ 1,86 auf Skala von 1-5)

94 4% Weiterempfehlungsbereitschaft und
93,7% Wiederkehrbereitschaft sind konstant top

. 60% Stammgaste — 40% neue Géste
« Unsere erholsame Naturlandschaft wird immer mehr geschatzt

«  aber es reisen immer mehr Urlauber mit dem Auto an
und nutzen weniger Bahn, Bus und Dorflinie




AYE SCHE LPEN

Gastebefragung Vergleich T)22/23 - 23/24

« Wir konnten uns in allen Top-
Erholsam . .
Imagedimensionen verbessern!

Gastfreundlich « Wir werden vermehrt als

,Sicherer” und ,genussvoller”
Urlaubsort wahrgenommen.

Naturnahe, urspriinglich

Gemiitlich . . cn
Die ,Warmherzigkeit” ware
noch ausbaufahig

« \/om Dorf ins Dorf -

unsere Gaste kommen selbst
immer mehr aus landlichen
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60%  70% Umgebungen (37% = 44%)

Traditionell
Familienfreundlich

Sportlich

J

/\4\{\ m2023/24 m2022/23 .
www.ruhpolding.de



+Ich liebe Ruhpolding! Es ist wie eine zweite Heimat fiir
mich geworden und ich habe sogar die Koordinaten auf
meinem Arm tattoowiert. Gerne immer wieder!”

Zitat eines Gastes

www.ruhpolding.de




&

|4

ufme




